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Anunt de consultare a pietei
privind serviciile de promovare
a Festivalului IntenCity 2023

Opera Romdana Craiova organizeaza in anul 2023 proiectul cultural Festivalul
IntenCity. Aflat la cea de-a doua editie, Festivalul IntenCity este preconizat si se
desfdsoare timp de patru zile, in luna iunie 2023, pe doud scene amenajate in cadrul
Complexului Sportiv Craiova (Stadionul lon Oblemenco) si in cadrul S3lii Polivalente
Craiova.

Opera Roména Craiova si-a propus sa includa in programul Festivalului, inca de la
prima editie, o varietate de genuri si influente muzicale, din dorinta de a se adresa
unui public cat mai numeros si divers. La prima editie a Festivalului IntenCity,
desfasurata in perioada 26-28 august 2022, spectatorii au avut ocazia sa participe,
in cele trei seri de festival, la concertele unor artisti renumiti si sd asculte voci de
aur ale anilor ‘80, mix-urile unora dintre cei mai ascultati D) si staruri ale muzicii
latino. Varietatea de genuri se va regasi si in cadrul editiei din anul 2023, iar zona
adiacenta Complexului Sportiv si Salii Polivalente va fi animat3d de evenimente
conexe.

Opera Roméand Craiova doreste sd incheie un contract de servicii pentru
promovarea Festivalului IntenCity. Tn vederea desfisurarii cu succes a procedurii
de achizitie si a viitorului contract, cu atingerea tuturor obiectivelor in termeni de
calitate si timp, Opera Romana Craiova a decis sa realizeze o consultare a pietei.



Campania de promovare este preconizata sa se desfasoare timp de aproximativ 12
saptamani {estimativ in lunile aprilie, mai si iunie 2023), cea mai mare parte fiind
campanie de promovare inaintea desfasurarii evenimentului, dar avand si activitati
in timpul evenimentului precum si dupa eveniment.

Opera Romana Craiova doreste o promovare a Festivalului IntenCity la nivel local,
national si international {ludnd in considerare tarile Bulgaria, Serbia, Ungaria si
Grecia}. Strategia de promovare va urmari o acoperire cat mai largd la nivel local,
iar n ceea ce priveste promovarea nationala si internationald va urmari cele mai
potrivite canale de promovare.

1. Strategia de promovare a Festivalului IntenCity

Strategia de Promovare trebuie sa includa, fara a se limita la acestea, identificarea
audientei, publicul tinta targetat din Romania si din tarile nvecinate (Bulgaria,
Serbia, Ungaria, Grecia etc.), calendarele de activitdti de marketing si de
comunicare, nominalizarea activitatilor necesare pentru cresterea notorietatii etc.
Cost - concepere strategie de promovare.

2. Campanie de promovare in publicatii online
Campania va lua in considerare publicarea de advertoriale, bannere web, materiale
jurnalistice in presa online.

Cerintele estimative sunt:

2.1. La nivel local:
- minim 10 publicatii online locale/regionale;
frecventd estimatd: 10 aparitii/publicatie inainte de eveniment si 3
aparitii/publicatie dupa eveniment;
- perioada estimata: 8 saptamani.



2.2. La nivel national:

- minim 5 publicatii online de impact national clasate in primele 10 locuri, conform
BRAT;

- frecventda estimatd: 10 aparitii/publicatie inainte de eveniment si 3
aparitii/publicatie dupa eveniment;

- perioadd estimata: 8 sdptamani.

2.3. La nivel international:

- materialele vor fi traduse in limba fiecarei tari;

— minim 1 publicatie online de impact national din fiecare tara: Bulgaria, Serbia,
Ungaria, Grecia;

- frecventd estimata: 5 aparitii/publicatie finainte de eveniment si 1
aparitii/publicatie dupa eveniment;

- perioadd estimata: 6 sdptamani.

Cost campanie presa online: Pretul estimat va include costul creatiei, traducerii,
productief si costul publicarii global si unitar, per aparitie, la nivel local, national
si international pentru fiecare tara in parte.

3. Campanie de promovare TV
Campania de promovare TV presupune urmatoarele:

3.1. Spot TV

Crearea, productia si difuzarea unui spot TV, cu o durata de aproximativ 30 de
secunde, format full HD. Durata campaniei TV este de aproximativ 8 saptamani
Acesta va fi difuzat astfel:

Local:

- La cel putin 3 posturi TV locale;

- Minim 100 de difuzari pe cele trei posturi, dintre care 60 in prime-time.



National:

- La cel putin 3 posturi TV nationale: 2 posturi de televiziuni nationale de stiri si 1
post de televiziune generalist din Romania. Posturile TV nationale propuse de
ofertant trebuie sa fie situate pe primele locuri din clasamentul audientelor la nivel
national, dupa media pe zi, conform datelor furnizate de Kantar Media Audiences,
pentru Asociatia Romanad pentru Masurarea Audientelor, dupd cum urmeaza:
televiziunea generalista sa fie una din primele 3 cu specific de post TV generalist
din clasamentul general al Audientei posturilor TV, la nivel national, dupd media pe
zi, iar televiziunile de stiri- primele 3 cu specific de post TV de stiri care apar
conform clasamentului general al Audientei posturilor TV, la nivel national, dupa
media pe zi.

- minim 100 difuzari pentru cele trei posturi nationale, dintre care minim 60 in
prime time.

3.2. Publireportaje TV
Crearea, productia sidifuzarea a minim 4 publireportaje TV diferite pentru Romania
dintre care 3 vor fi difuzate inainte de eveniment si 1 in timpul evenimentulu;j,
format full HD, cu o durata intre 40 si 60 de secunde care vor fi difuzate la pesturile
TV mentionate anterior, in prime-time, in intervalul orar 18.00 —-23.00.
Numar difuzari:

Posturi TV locale: minim 12 difuzari (4 publireportaje x 3 televiziuni).

Posturi TV nationale: 12 difuzari (4 publireportaje x 3 televiziuni).

Cost campanie TV: Pretul estimat va include costul creatiei, productiei si difuzarii
global si unitar, per aparitie, la nivel local si national.

4. Campanie RADIO

Campania de comunicare la radio presupune creatia, traducerea, productia si
difuzarea a 3 spoturi radio (3 productii diferite) pentru fiecare tard. Durata
aproximativa a fiecarui spot va fi de 20-30 de secunde.



La nivel local:

- minim 2 posturi radio cu acoperire local3;

- intervale orare: 08.00 - 10.00, 13.00 — 16.00, 20.00 — 23.00;

- aproximativ 3 difuzari/zi la fiecare post radio;

- perioada: minim 8 saptamani.

- numar aproximativ de difuzari la nivel local: 336 (3 difuzari x 56 zile x 2 posturi).

La nivel national:

- minim 2 posturi de radio nationale din Romania care trebuie sa se regdseascd pe
primele 3 locuri in clasamentele nationale de audientd de specialitate;

- intervale orare: 08.00 — 10.00, 13.00 — 16.00, 20.00 — 23.00;

- aproximativ 3 difuzari/zi la fiecare post radio;

- perioada: minim 8 saptamani;

- numdr aproximativ de difuzari la nivel national: 336 (3 difuzéri x 56 zile x 2 posturi).

La nivel international:

- script-urile celor 3 spoturi radio (3 productii diferite) vor fi traduse in limba fiecarei
tari;

- minim 1 post de radio national din fiecare dintre cele patru tari (Bulgaria, Serbia,
Ungaria, Grecia), care sd se regdseasca pe primele 3 locuri in clasamentele
nationale de audientd de specialitate, cu nominalizarea clasamentelor de
specialitate din fiecare tar3;

- interval orar: 08.00 — 10.00;

- pericada: minim 8 saptamani;

- numar aproximativ de difuzari la nivel national pentru fiecare dintre cele 4 tiri: 56
(1 difuzare x 56 zile x 1 post radio);

Cost campanie radio: Pretul estimat va include costul creatiei, traducerii,
productiei si costul difuzarii global si unitar, per aparitie, la nivel local, national si
international pentru fiecare tara in parte.



5. Campanie social media

Campania social media este preconizata sa se desfasoare in special pe platformele
Meta - Facebook, Instagram, fiind deja create pagini dedicate festivalului pe cele
doud platforme, pagini care vor fi puse la dispozitia prestatorului, in vederea
administrdrii pe durata deruldrii contractului. in ofertd pot fi incluse si alte
platforme. Campania social media va contine urmétoarele componente:

5.1. Activitate care vizeaza promovarea ‘organica’

Administrarea consecventd a paginilor Festivalului pe cele doud platforme,
asigurand o prezenta constanta si consistentd pe fiecare platforma prin: crearea si
postarea de continut original, informativ si atractiv, asigurarea transmiterii tuturor
informatiilor despre festival, demararea unor campanii cu scopul atragerii atentiei,
interactiuni cu publicul, raspunsuri la solicitadrile si intrebarile utilizatorilor adresate
prin comentarii si mesaje directe.

Durata aproximativa a campaniei este de 8 saptamani.

Aceasta activitate include crearea si publicarea pe fiecare platforma in orele de
audienta maxima:

Tn primele 2 saptamani:

- Minim 1 postare la doua zile;

- Minim 1 story la doua zile.

Tn urmétoarele 6 saptdmani:
- Minim 1 postare pe zi;
- Minim 1 story pe zi.

n timpul evenimentului:
- Minim 3 postari pe zi;
- Minim 5 story pe zi.

Timp de 2 saptamani dupa eveniment:
- Minim 1 postare la doua zile;
- Minim 1 story la doua zile.



5.2. Continut sponsorizat

Continutul sponsorizat pe fiecare dintre cele doua platforme poate include atat
sponsorizarea unor postari organice de impact, fie crearea unor reclame, in scopul
cresterii vizibilitatii festivalului si al vAnzarii de bilete.

5.3. Influenceri

Campania prin influenceri va avea o duratd aproximativd de 6 saptdmani si va
include minim 3 influenceri din Romania si cate un influencer din Bulgaria, Serbia,
Ungaria si Grecia. Tn cadrul acestei campanii pot fi inclusi influenceri activi pe
Facebook, Instagram, You Tube, Tik Tok etc, ludnd in considerare si autorii de blog-
uri si podcast-uri.

Consultarea are drept scop identificarea influencerilor al caror profil se potriveste
campaniei de promovare a Festivalului, tindnd cont de disponibilitatea, relevanta,
vizibilitatea, creativitatea, autenticitatea si consecventa acestora. Ofertele vor
include propuneri pentru derularea strategiei de promovare prin influenceri,
identificarea celor mai potrivite categorii de influenceri, nominalizarea unor
exemple de influenceri potriviti, propuneri de cerinte minime (de exemplu: numar
de urmaritori, numar de postari/actiuni in cadrui campaniei), pentru elaborarea
criteriilor de selectie si evaluare a campaniei si evaluarea costurilor serviciilor de
promovare prin influenceri, pe diferite categorii.

6. Campanie panouri outdoor
Campania este preconizatda sa se desfisoare timp de 8 saptiamani, avand
urmatoarele cerinte aproximative:

6.1.Panouri outdoor backlit/billboard/derulabil de minim 12 mp, amplasate in

zone cu trafic ridicat (intersectii, strazi si bulevarde):

- Minim 20 de panouri -in Craiova

- Minim 32 panouri in minim 8 orase din Romania (Bucuresti, Timisoara, Sibiu,
Constanta, Rdmnicu Valcea, Drobeta-Turnu Severin, Pitesti, Targu Jiu);



- Cate 2 panouri pentru fiecare tara (Bulgaria, Serbia, Ungaria, Grecia, amplasate
in orase mari, in zone cu trafic ridicat).
Total aproximativ panouri backlit/billboard/derulabil: 60

6.2. Panouri tip city light de dimensiuni aproximative 1.50-1.76 mp, amplasate in
zonele cu trafic pietonal ridicat:
Minim 10 panouri —in Craiova;
- Minim 40 panouri in minim 8 orase din Romania (Bucuresti, Timisoara, Sibiu,
Constanta, Ramnicu Valcea, Drobeta-Turnu Severin, Pitesti, Targu Jiu);
Total aproximativ panouri city light: 50

6.3. Panouri outdoor de foarte mari dimensiuni: 40-80 mp, amplasate pe
autostrazi si drumuri nationale sau in aeroporturi:

- 6-Tn Romania;

- 1 pentru fiecare dintre cele 4 tdri (Bulgaria, Serbia, Ungaria, Grecia);
Total aproximativ outdoor de mari dimensiuni: 10

Costul va include serviciile de conceptie, machetare, productie, chirie panouri,
montaj.

7. Materiale promotionale

7.1. Materiale promotionale purtabile

Ofertantul va propune diferite tipuri de materiale promotionale (de exemplu:
tricouri} si va lua in calcularea costului realizarea unui numar de aproximativ 1.000
bucati din fiecare.

7.2. Alte materiale promotionale
Ofertantul va propune si alte tipuri de materiale promotionale, de exemplu: flyere,

afise, brosuri, mape de prezentare, spidere, roll-up-uri.

Costul va include crearea, machetarea si productia materialelor promotionale.



8. Servicii conexe

- administrarea paginii web a Festivalului (pagind care este deja creatd), constand
in actualizarea informatiilor si asigurarea unui continut atractiv;

- crearea si gestionarea unei aplicatii de telefon descarcabila din magazinele de
aplicatii disponibile pe toate tipurile de telefon, care sa cuprinda minim informatiile
si facilitatile incluse in pagina web a Festivalului;

- crearea unui teaser de aproximativ 30-40 de secunde;

- crearea unui after-movie de aproximativ 5 minute;

- crearea si gestionarea de zone instagramabile in Craiova si Bucuresti;

- crearea si gestionarea unui info desk in timpul si in areatul festivalului;

- minim alte trei proiecte speciale de activare a publicului si promovare a
evenimentului.

Costurile vor fi defalcate pe fiecare componenta si vor include toate serviciile
aferente fiecarui punct, cat mai detaliat.

in analizarea cerintelor si a resurselor disponibile si in elaborarea ofertei de pret,

ofertantul va include, fara a se limita la acestea, si urmatoarele activitati:

- Emiterea de comunicate de presa constant si gestionarea relatiei cu
reprezentantii mass-media;

- Qrganizarea a minim doua conferinte de presa, una la inceputul campaniei de
promovare, cealalta in apropierea datei de incepere a Festivalului, luand in
calcul identificarea spatiului, materialele de promovare necesare ia conferinta
etc.;

- Gestionarea acreditdrilor oferite presei, bloggerilor, influencerilor, fotografilor
si gestionarea relatiei cu acestia inainte, in timpul si dupa festival;

- Se vor lua in calcul si cheltuielile personalului propriu cu deplasarile la Craiova
ori de cate ori este nevoie sau in alte localitati unde prezenta este necesara
pentru buna desfasurare a campaniei de promovare;

- Se va lua in calcul obtinerea drepturilor de folosire de catre prestator pentru
toate materialele scrise, foto, video, audio folosite Tn cadrul campaniei;



- Se vor lua in calcul resursele necesare pentru activitatile de monitorizare si
raportare pentru toate actiunile cuprinse in cerinte.

Toate cerintele incluse in aceastd cerere de ofertd au caracter estimativ {durata,
numar de publicatii si posturi, numar de aparitii etc.).

Companiile interesate sunt rugate sa analizeze cerintele prezentate in cadrul
acestui document, sd fisi evalueze capacitatea si resursele necesare pentru
realizarea serviciilor {direct sau in colaborare cu alti operatori economici) si sa
estimeze realist, in conditiile de piata actuale, preturile la care pot fi prestate
serviciile. De asemenea, companiile sunt rugate si transmita organizatorului
opiniile privind posibilele rezultate ale actiunilor incluse in aceastd cerere, precum
si alte propuneri de actiuni de promovare pe care le considera potrivite, avand in
vedere expertiza si experienta in domeniul de activitate. Preturile vor fi comunicate
cu si fara TVA, cat mai detaliat cu putintd, pentru fiecare sectiune si subsectiune,
unitar si general.

informatii  suplimentare pot fi solicitate la adresa de e-mail;
imagine@operacraiova.ro.

Termenul de transmitere a estimarii de pret este 15.01.2023, ora 24.00, la
adresele de e-mail: secretariat@operacraiova.ro, achizitii@operacraiova.ro,
imagine@operacraiova.ro.

Sef birou Imagine Responsabil Achizitii Publice
Corina Barbuica C{}au ia Novac
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